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Zur AMI| —
Agrarmarkt Informations-GmbH

Die Agrarmarkt Informations-
Gesellschaft mbH (AMI) hat —
am 2. Juni 2009 ihre Arbeit
aufgenommen.

Zur Zeit sind etwa 40 Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter in der AMI tatig.

Wir erstellen aktuelle Markt- und
Preisberichte zu allen Sektoren des

18 Prosunt mahe Zosatoin in do B _

eutschland Oko-Anteil an der jeweiligen

Agrarmarktes um alle . [
Marktteilnehmer mit zuverlassigen —] '
und neutralen Marktinformationen,
Daten und Analysen zu versorgen.
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Anbau von Bio-Gemuse in Deutschland
Einkaufsmengen der Haushalte an:

- Bio-Frischgemise

- Verarbeitetes Bio-Gemiuse

Marktentwicklungen Bio- Mohren

Trends am Oko-Markt
Wie positioniert sich Bio-Gemiise?

Zusammenfassung

12. Wintertagung 12.03.2015 in Gustrow
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Oko-Gemiiseanbau in Deutschland 2013 AMI
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Quelle: Statistisches Bundesamt
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Anbau Gemiuse (Bio. und konventionell)
In Mecklenburg-Vorpommern 2014

Gemuseflache insgesamt: 1.787 ha
1,6% der bundesdeutschen Freilandflache

Konhl: 488 ha (Broccoli, Rosenkohl)
Blatt- und Stangelgemuse 965 ha (Salate, Spargel)
Wurzel- und Knollengem. 218 ha (Mohren)

Bio-Gemiuse 2014: 255,2 ha, -2,6 % zum Vorjahr
Anteil an Gesamtgemtuse 14,3% (Vorjahr 14,6 %)
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Anbau Bio-Gemiuse
Freillandflachen in Deutschland 2013

5 Bio-Gemiuse Gemiuse insgesamt
rozent 10.785 ha 112.229 ha
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Quelle: Stat. Bundesamt

ww>  Anteil Bio-Gemuse an der Gesamtflache: 9,6 %
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Anbau Bio-Gemiuse
Bio-Anteile bei Anbauflachen 2013

Bio-Anteile ausgewdahler Gemiuisearten

Insgesamt

Speisekirbis
Rote Bete
Frischerbsen
Mohren
Zwiebeln
Blumenkohl
Spargel
Weil3kohl
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Quelle: Stat. Bundesamt, AMI Prozent
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Anbau Bio-Gemuse
Entwicklung der Anbauflachen

Entwicklung der Anbauflachen Gemiuse

ha
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uelle: Oko-Kontrollstellen, Stat. Bundesamt, AMI .
Q Methodik

we>  Weitgehend stabile Anbauflachen.
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Anbau Bio-Gemuse
Entwicklung der Anbauflachen

Entwicklung der Anbauflachen Unterglasgemiise
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Quelle: Oko-Kontrollstellen, Stat. Bundesamt, AMI veranderte Methodik

w>  Stetiger Flachenanstieg von 3-6 % pro Jahr

10 12. Wintertagung 12.03.2015 in Glstrow Anbau und Vermarktung von Bio-Gemuse in Deutschland



Verbrauch — Frischgemiuse
Sortiment Bio-Gemiuse
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Verbrauch — Frischgemiise @
Sortiment Bio-Gemuse Einkaufsmengen 2014

Gesamtes
Gemiusesortiment
(Bio und Konv.):

Mohren: 11,8%
Tomaten 16,2%
Zwiebeln: 10,6%
Gurken: 10,6%
Paprika: 8,4%

Spargel; 2,7
Kirbisse; 3,0

Zucchini; 3,5
Paprika; 4,6

Gurken; 6,0

, —————_ Tomaten; 10,9
Zwiebeln; 7,4
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Verbrauch Frischgemiuse
Konsum unter der Lupe — Methodik
das GfK-Haushaltspanel

%

,Der Kaufer*
kauft
welche Menge ?
zu welchen Preisen ?
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Verbrauch Frischgemise @

1.000 t Einkaufsmengen an Bio-Frischgemuse

EMo6hren

M Anderes
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Quelle: AMI-Analyse der GfK-Paneldaten

14 12. Wintertagung 12.03.2015 in Glstrow Anbau und Vermarktung von Bio-Gemuse in Deutschland



Verbrauch Frischgemiuse

Einkaufsmengen an Bio-Frischgemise
1.000t nach Einkaufsstatten
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Quelle: AMI-Analyse der GfK-Paneldaten

Gemise insg. nur Méhren ohne Mdhren
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Verbrauch Frischgemiuse

Mio. EUR Ausgaben an Bio-Frischgemiuse
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Quelle: AMI-Analyse der GfK-Paneldaten
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Umsatze mit Bio-Lebensmitteln
(Ohne Aul3er-Haus-Verbrauch)

Mio. Frischgemuse

300 T
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06 07
Quelle: Alll-Anlayse der GfK-Paneldaten
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7,71%

Anteile von Frischgemuiise am

6,5%

Gesamtmarkt zurtickgegangen!
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Quelle: Arbeitskreis Bio-Markt

Agrarmarkt Informations-Gesellschaft (AMI), BioVista, Bund
Okologische Lebensmittelwirtschaft (BOLW), GfK SE, Prof. Dr. Ulrich
Hamm (Universitat Kassel), Klaus Braun Kommunikationsberatung,
Prof. Dr. Paul Michels (Hochschule Weihenstephan-Triesdorf) und
Nielsen.
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Verbrauch verarbeitetes Bio- Gemiise @

Mio.
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Quelle: AMI-Analyse der GfK-Paneldaten
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Verbrauch verarbeitetes Bio-Gemiise @

Anteile bei rohem Tiefkihlgemulse 2014

:>

Anderes
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6% 12%
Quelle: AMI-Analyse der GfK-Paneldaten |:>
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Verbrauch verarbeitetes Bio-Gemiuse

Anteile am Umsatz mit Bio-Gemuse 2014

Tiefkihlgemise
7%

Sauerkonserven

1,5%
\Konse rven

1,5%

Quelle: AMI-Analyse der GfK-Paneldaten



MOHREN

T
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Kiasse | Méhren - 150 g.

79 Urspmng Danemark

e Starkste Kultur im Freilandanbau von Gemduse (1.730 ha)
e Dominiert Bio-Gemuseverbrauch (41% Marktanteil)
e Hohe Bio-Anteile bei Produktion und Verbrauch
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MOHREN @
Einkaufsstatten

Einkaufsmengen an Bio-M6hren nach

Tonnen Einkaufsstatten
80.000 ==
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Quelle: AMI-Analyse der GfK-Paneldaten Jahr

ww>  Discounter bestimmen Einkaufsmengen bei Bio-M6hren
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Werbeaktionen fur Bio-Mohren @

In der gleichen Woche (KW 40) werden
Bio-M6hren beworben bei:

- Dennree/Denns: dt. 1,29 EUR/1kg lose
- HIT: dt/NL 0,99 EUR/1kg Schale

- Famila: dt. 0,99 EUR/1kg-Beutel

- Netto: dt. 0,77 EUR/1kg-Beutel
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MOHREN

Preise fur Bio-Mdhren

SN0 NL-RohwareabStaon

50
40
30

20

10

e 2011/12 e====2012/13 e====2013/14 ====2014/15

O I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I 1

28 30 32 34 36 38 40 42 44 46 48 50 1 3 5 7 9 11 13
Quelle: AMI Woche
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MOHREN
Aldi-Sud und die Bio-Mohre

Rezept der Woche

Mohren Rezepte
Mohren-Avocado Wrap
Mohren-Smoothie
Mohren-Kartoffelrosti
Mahreneintopf
Mohren-Avocado-Salat mit Lamm
Mohren-Biergulasch

Mohren-Tartelettes

Rezept: Mohreneintopf

Gemiise-Nudel-Pfanne .
Zubereitung:
Spaghetti-Salat

Die Nackenkoteletts unter flieRend kaltem Wasser abspulen, mit Kiichenpapier
abtupfen, vom Knochen I6sen und in mundgerechte Stiicke schneiden. Zwiebeln
abziehen und in Wirfel schneiden. Mohren schalen, waschen, abtropfen lassen un
Scheiben schneiden. Butter in einem ausreichend grofen Topf erhitzen und die

Mohren-Meerrettich-Creme

Mohren in der Pfanne

Mohrennudeln mit Basilikum-Pesto Zwiebelwurfelchen darin 3-4 Minuten glasig anschwitzen.

Dann die Mohrenscheiben dazu geben und weitere 8-10 Minuten anschwitzen. Dabei
mit etwas Salz und Pfeffer wirzen. Mit Brihe aufgieen, langsam zum Kochen bringen

Méhren Cupcakes
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Zutaten fir 4 Personen:
= 700 g Nackenkotelett

= 3 Speisezwiebeln

® etwas MILFINA® Butter

® 11LE GUSTO® Klare Brihen im
Glas, Sorte: Gemuse oder Rind
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MOHREN

Preise Bio gegentber konventionell

26
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Einkaufspreise fur Bio-M6hren und konv.

Euro/kg erzeugte Mohren
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Quelle: AMI-Analyse der GfK-Paneldaten Jahr
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Z/WIEBELN
Preise Bio gegentber konventionell

Verbraucherpreise fur Bio-Zwiebeln und konv.
Euro/kg erzeugte Zwiebeln
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Quelle: AMI-Analyse der GfK-Paneldaten Jahr
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MOHREN
Kennzeichnung des Marktes

Hoher Discountanteil
2014: 63% der Bio-Mohren werden in Discountern gekauft

Vermarkter sind Uberwiegend auch konventionelle Betriebe
(mit eigenen Bio-Linien)
Produkt ist zum grof3en Teil standardisiert (1kg-Beutel).

Mohren werden von einem Teil der Discounter zentral eingekauft, die Preise
werden flur mehrere Wochen/Monate im voraus festgeleqgt.

Relativ hohe Markttransparenz.

Eine enge Relation des Bio-Mdohrenpreises zum Preis fur konventionelle
Mohren wird unterstelit.

Vergleichsweise geringen Aufpreis flr das Bio-Produkt.
Ganzjahrige Warenverfigbarkeit.
Gute Haltbarkeit des Produktes.
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Trends am Bio-Markt
Wie positioniert sich Gemuse?

Regionalisierung
Regionalkonzepte
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Aspekt Convenience

Tonnen
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Einkaufsmengen an Bio-Rote Bete
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Quelle: AMI-Analyse der GfK-Paneldaten Jahr
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Geschalt, vorgekocht,
vakuumverpackt

frisch
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FRUCHTGEMUSE
Aspekt Regionalitat - Regionalkonzepte

e Neue grol3e Anlagen sind in die Produktion gegangen (Westhof, Reichenau)
o Regionalkonzepte erfolgreich

"/ UNSERE \
\HEIMAT 4

'
Rispentomaten

aus Norddeutschiand
Klasse |, 500 g Packung

1kg=398

Unsere Heimat - echt & gut
Bio-Gurken aus Deutschland,
Klasse Il, Stiick

Bioland

i/ . A
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FRUCHTGEMUSE
Aspekt Regionalitat - Regionalkonzepte

VIER JAHRESZEITEN

Kurbis

Unsere Heimat - echt & gut
Bio-Gurken aus Deutschland,
Klasse‘ll, Sjikk

Bioland

Bio - Baver Palm
Bornheim

aus Norddeutschiand
Klasss |, 500 g Packung
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Aspekt Regionalitat — Regionalkonzepte

Produzentenseite Abnehmerseite

Regionale Zusammenschllsse
(z.B. Pilotprojekt zur Starkung der

Vermarktung regionaler Bio- Lebensmitteleinzelhandel

Lebensmittel: Ost-Westfalen-Lippe Naturkostfachhandel

(OWL) und Edeka Minden-Hannover) GroRhandel
Hofladen

Erzeugerorganisationen Abo-Kisten

Oko-Verbande

Ziel: Absatz muss

Kleine : :
gesichert sein!

Produzentenzusammenschlisse
Selbstversorgungsgrad

Einzelne Produzenten erhdhen
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Selbstversorgungsgrade bel
Bio-Gemuse

Selbstversorgungsgrade bei Bio-Gemusen
2013/14

vohen -
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Quelle: AMI, Importangebotvon Bio-Produkten in Deutschland Prozent
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Sortimente nach Einkaufsstatten @

Bio-Gemuse-Sortiment nach Einkaufsstatten

Andere
Broccoli
Kopfsalat
Porree

M Kohlrabi

M Pilze

W Zucchini

M Blumenkohl
Kirbis

M Spargel

M Paprika

B Gurken

B Zwiebeln

B Tomaten

Discounter Vollsort. Naturkostfach., ™ M&hren
Quelle: AMI-Analyse der GfK-Paneldaten Erzeuger, Markte
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Sortimente nach Einkaufsstatten

Naturkostfachhandel Vollsortimenter im
Lebensmitteleinzelhandel
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Zusammenfassung

Bio-Anbauflache ist stabil bis ganz leicht ansteigend.
Bio-Gemusemarkt zeigt bisher Wachstumsraten flr nahezu alle Produkte.

Auch da, wo aktuell kein Wachstum mehr zu verzeichnen ist, (z.B. M6hren) ist der
Wunsch der Vermarkter nach mehr deutscher Ware grof3 — Preisspielraum begrenzt!

Nachfrage nach regionaler Ware grol3 — Absatz muss gesichert sein!

Absatz am Bio-Gemusemarkt bietet hinsichtlich seiner Produktvielfalt und der
unterschiedlichen Absatzwege vielfaltige Moglichkeiten.

Discounter bieten die Chance auf den Absatz grol3er Mengen, z.B. Mohren.

Vorteil: Es wird eine grof3e Flache biologisch bewirtschaftet.

Gefahr: Der Preisdruck kann extrem sein! Produktionsprozesse missen optimiert
sein, um konkurrenzfahig zu sein! Marktmechanismen flr Massenware gelten auch
fur Bio: hohe Konkurrenz, wenig Individualitat.

Traditioneller Einzelhandel unterstltzt Regionalprojekte. Schafft es aber auch, mal
grof3e Mengen Uber Werbeaktionen wegzudrtcken. Ware wird dem Verbraucher
meist vorverpackt angeboten.

Naturkostfachhandel ist ein stabiles bis leicht steigendes Segment fur eine breite
Produktgruppe, Ware wird im oberen Preisbereich gehandelt. Rasante
Mengensteigerungen fur ein Produkt nicht zu erwarten. 2014 recht deutlich
steigendes Segment.
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Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit.

AMI Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH
Dreizehnmorgenweg 10

53175 Bonn

www.ami-informiert.de

Die Agrarmarkt Informations-Gesellschaft erstellt unabhangig und tbergreifend natiirlich informiert.
aktuelle Fakten und Analysen fir das gesamte Agribusiness.




Anbau von Oko-Gemiise im Freiland 2013 (@AMI

in Deutschland Oko-Anteil an der jeweiligen
Oko-Anbauflache in ha Freilandgemuseflache

Blatt- u. Stangelgemuse* 1714 @ 6,7%

Hulsenfriichte 1627

Kohlgemise 1475
Fruchtgemuse 1312

© AMI 2014/F-378 | AMI-informiert.de *ohne Spargel Quelle: Statistisches Bundesamt
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Okoprodukte: Nachfrage privater Haushalte 2014 AMI

Anteil der Einkaufsmenge von Produkten aus 6kologischer Erzeugung
Deutschland, in Prozent

Eier
FrischgemuUse
Mehl
Konsummilch
Frischobst
Frischkartoffeln
Joghurt

Brot

Butter

Kase

Fleisch
Fleischwaren/Wurst
Geflagel

© AMI 2015/G-158 | AMI-informiert.de Quelle: AMI-Analyse des GfK-Haushaltspanels
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Verbrauch verarbeitetes Bio-Gemiise @

Mio. Euro Ausgaben fur Tiefkihlgemuse
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Quelle: AMI-Analyse der GfK-Paneldaten
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